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 چکیده

 

تر شده و نقش رنگ علایم تجاري هر روز پرشود تاثیر وع محصولاتی که در بازار عرضه میبه دلیل افزایش تن
گردد. علامت تجاري به سادگی مصرف می سعه اقتصاد جوامع بیش از پیش عیانآن در شکوفایی و تو

نماید چنان که بسیاري از آنان حتی قبل از کنندگان را در تشخیص کالاي با کیفیت از نامرغوب یاري می
 مندرج روي آن توجه، اعتماد و سپس هزینه می کنند.توجه به قیمت کالا یا خدمات به علامت 

در حقوق مالکیت صنعتی که شاخه مهمی از حقوق مالکیت معنوي است بخش وسیعی به حمایت از علامت 
همانا که ترین آن تجاري اختصاص دارد اما این حمایت منوط به وجود شرایط قانونی متفاوتی است که مهم

صفت «. این ویژگی باشدمی یعنی ویژگی تمایزبخشی میان کالاهاست ترین کارکرد علامت تجارياصلی
 .م دارد که محور این تحقیق استعلامت تجاري نا »مشخصه
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 مقدمه 

 

ه علامت مالکیت صنعتی بخشی بزرگ از مالکیت معنوي و علامت تجاري زیر شاخه مهم آن است. امروز
 تر است.بیشتر و با ارزشها هاي مادي آنهاست که گاه از مجموع سرمایهتجاري، سرمایه بزرگ شرکت

ترین کارکرد علامت تجاري تمایز بخشی کالا و خدمات یک شرکت از کالا و خدمات شرکت دیگر است مهم
گوییم و هدف نگارش این تحقیق شناخت مفهوم این صفت و که به آن صفت مشخصه علامت تجاري می

ن نکته کافی است که مصرف چگونگی ممیز بودن علامت است. در خصوص اهمیت این تحقیق ذکر ای
شناسند پس علامت یک کالا ضامن سرمایه شرکت کنندگان، کالاي مورد نظر خود را با علامت آن می

هاي گزاف ها از هزینهتولیدکننده آن است. از طرف دیگر اگر این کارکرد به خوبی اجرایی شود شرکت
 ند.یابتبلیغات در بازار متنوع کالاهاي مشابه نیز رهایی می

تواند پیش شرط اصلی ثبت پرسش اصلی ما این است که آیا وجود صفت مشخصه در علامت تجاري می
شوند هاي فرعی دیگري نیز به ذهن متبادر میشود؟ در کنار این پرسش اصلی پرسشعلامت تجاري قلمداد 

 مود؟توان این کارکرد را تقویت نکه موانع تمایز بخشی یک علامت تجاري چیست؟ چگونه می

 شوند:هاي زیر مطرح میبه دنبال سوالات فوق فرضیه

اصلی یک علامت تجاري است و نبود آن کارکرد اصلی علامت تجاري را از  صفت مشخصه جوهر •
 مانع بزرگی در ثبت آن خواهد بود.فقدانش برد و بین می

اچاریم به از آنجا که تعریف مشخصی از صفت مشخصه علامت تجاري در قانون ما وجود ندارد ن •
هاي بین المللی مراجعه کرده و معیارهایی براي شناخت این قوانین دیگر کشورها و کنوانسیون

-گیها ویژغالب این سنگ محکمفهوم  دریابیم و ابزارهایی جهت تشخیص به قضات ارایه دهیم. 

  تا ایجابی. هاي عدمی هستند
قواعد بین المللی در حال حاضر از  تر شدن بهتغییر و توسعه قوانین حمایتی داخلی و نزدیک •

 الزامات ماست.

 روش به کار رفته در این تحقیق روش توصیفی و تحلیلی و با ابزار فیش برداري مدرن بوده است.
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-آن میصفت مشخصه علامت تجاري و فصل اول تحت عنوان حقیق در دو فصل بیان شده است. مطالب ت

گفتار به پیشینه تقنینی  تحت سهایم. در این مبحث پرداخته به کلیات موضوعاین فصل  باشد در مبحث اول
 پردازیم وو مزایاي آن می ثبت علامت تجاريتعریف آن و و خارجی،  ران در ابعاد داخلی علامت تجاري در ای

 اختصاص داده ایم.تحت دو گفتار به  مفهوم و انواع صفت مشخصه و چگونگی تشخیص آن را مبحث دوم 

اول تحت دو باشد در مبحث میمبحث  سایل مربوطه به صفت مشخصه شامل چهارمفصل دوم با عنوان 
امکان از به بعد به ترتیب را بیان کردیم و در مبحث دوم  زمان ارزیابی و بار اثبات وجود صفت مشخصهگفتار 

پرونده تحقیق  و سپس با طرح دو کنیممطرح میرا  ، علایم فاقد صفت مشخصهدست دادن صفت مشخصه
 .رسانیمرا به انتها می
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 فصل اول 

 

 آنصفت مشخصه ي و علامت تجار

 

یعنی بحث اصلی کلیاتی راجع به علامت تجاري بیان کرده و سپس وارد در مبحث اول ابتدا  در این فصل
 شویم.علامت تجاري می 1صفت مشخصه

 

 مبحث اول:علامت تجاري

 مهم حقوق مالکیت فکري می باشد خود شامل سه زیر شاخه اصلی است:مالکیت صنعتی که شاخه 

 اختراع،

 علایم تجاري،

 مدل ها و طرح هاي صنعتی 

هاي منشا، رقابت البته مالکیت صنعتی قلمروهاي دیگري نیز دارد مانند: اسرار تجاري، نام تجاري، نشانه
 2نامشروع و...

 حمایت و ثبت  علامت تجاري می پردازیم.، تعریف، تقنینی به پیشینه در این مبحث

 

 اول: پیشینه تقنینی ایران گفتار

ی بر این کشور ایران مانند سایر کشورها در مسیر تاریخیِ جهانی شدن حفاظت از کالاها و تولیدات صنعت
و هایی بر آنها قرار دهد و در حمایت از آنها به وضع قوانین داخلی ها، نشانشد که جهت شناسایی کالا

  هاي خارجی بپردازد.اق به کنوانسیون ها و موافقتنامههمزمان الح
                                                           

1 Distinctiveness 
 9. ، ص1396،نشر سمت، 3، چ.حقوق مالکیت برعلایم تجاري و صنعتیشمس، عبدالحمید،  2
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المللی که ایران به آنها ملحق شده هاي بینصري بر قوانین داخلی و کنوانسیوندر دو بند ذیل مرور مخت
 پردازیم.است می

 

 اول: در قوانین داخلی  بند

شمسی، حقوق مالکیت صنعتی در ایران عنوانِ  1304در سال » ثبت علایم تجاري « با تصویب اولین قانون 
که کارآمدتر بود  1310در سال » قانون ثبت علایم تجاري و اختراعات «قانونی یافت. این قانون با تصویب 

اي تصویب گردید که ثبت و نصب علایم صنعتی براي کالاهاي آیین نامه 1328جایگزین شد، در سال 
» قانون ثبت اختراعات، طرح هاي صنعتی و علایم تجاري « کرد.  دارویی، خوراکی و آرایشی را اجباري

مود و هم اکنون می گوییم ) قوانین پیش گفته را نسخ ن 86(که از این پس به آن قانون  1386مصوب سال 
 3باشد مرجع اصلی مقررات ما است.می 1387نامه اجرایی آن که مصوب این قانون و آیین

 

 مللی دوم: در قوانین بین ال بند

شمسی به کنوانسیون پاریس راجع به حمایت از مالکیت صنعتی و تجارتی و  1338کشور ایران در سال 
قانون مدنی ایران این قرارداد و سایر قراردادهاي مشابه در حکم قانون  9کشاورزي ملحق شد و طبق ماده 

 4بت بین المللی علایم پیوست.ایران به موافقت نامه مادرید راجع به ث 1382ایران است. همچنین در سال 

هاي مالکیت صنعتی است که در سال ن ابزار جهانی مرتبط با همه شاخهدومی 5معاهده مراکش (تریپس)
شد البته ایران هنوز آن را امضا  6میلادي به امضا رسید و موجب پیدایش سازمان تجارت جهانی 1994

که ننموده است ولی اگر بخواهد به سازمان تجارت جهانی بپیوندد ملزم است معاهده تریپس را امضا نماید 

                                                           
، بهار و 51و  50، مجله حقوقی دادگستري، ش. مطالعه تطبیقی حقوق ناشی از ثبت علامت تجاريوصالی محمود، رضا،  3

 1384تابستان 
 ، همانوصالی محمود، رضا 4

 Trade Related Aspects of International Property Rights including Trade in 
Counterfeit Goods5 

 13ص همان، شمس، عبدالحمید،  6
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کنوانسیون برن راجع  21تا  1مواد باید میبه تبع آن البته و  7بخشی از آن ناظر به حقوق علایم تجاري است
 د.به مالکیت ادبی و هنري را بپذیر

 

 دوم: تعریف علامت تجاري گفتار

در اصطلاح حقوق نیز به معنی هر قسم نقش،  علامت کلمه اي است عربی و در لغت به معناي نشان است.
که براي امتیاز و تشخیص محصول صنعتی یا  باشدمی تصویر، رقم، حرف، عبارت، مهر، لفاف و غیر آنها 

تواند به اشکال گویند. علامت میمی  trade markلا به آن در نظام کامن 8.تجارتی یا فلاحتی اختیار شود
هاي خانوادگی، نام محلی و جغرافیایی، نام مستعار، مانند: کلمه یا کلمات، نامگوناگون ظهور پیدا کند 

 9حروف، اعداد، واژه هاي اختصاري، فرمها، علایم ترکیبی، تصاویر و غیره.

اعتراض به ثبت   به بیان تعریف، شرایط ثبت، شیوه ثبت و نحوه 86 به بعد قانون 30گذار از ماده  قانون 
 علامت تجاري و نیز چگونگی ابطال علامت ثبت شده پرداخته است. 

که بتواند کالاها یا خدمات  یهر نشان قابل رؤیت یعلامت یعن«است:  ن، آمدهقانواین  30ماده بند الف در 
از علامت تجاري به عمل  یبینیم که تعریف جامعمی. »هم متمایز سازدرا از  ییا حقوق یاشخاص حقیق

 10نیامده است و ذکر برخی خصایص یک شیء را نمی توان تعریف محسوب نمود.

هر کلمه، حرف یا حروف، عدد، ترسیمات، عکس، شکل، رنگ، تصویر، برچسب یا ترکیب آنها که براي 
 دهند کشورها اجازه میبسیاري از شود.  ري محسوب میتشخیص کالاها یا خدمات بکار رود، علامت تجا

م سه بعدي (شکل یا یها، علا اند نیز ثبت شوند مانند رنگ م تجاري که قبلا مرسوم نبودهیاز علا انواعی
حتی در بسیاري از هاي قابل استشمام (بوها).  هاي قابل شنیدن (صداها) یا نشان بندي کالاها)، نشان بسته

 11فرانسه شعار را نیز می توان مانند علامت تجاري ثبت کرد.کشورها مانند 

 عنوان علامت تجاري قابل ثبت هستنده براي آنچه که بمانند ایران حال، بسیاري از کشورها  با این
توان آنها را  دهند که قابل رویت هستند یا می را می علایمی اجازه ثبت ااند و عموم هایی قائل شده محدودیت

 بیان شده است. 86قانون  30این موضوع به صراحت در بند الف و ب ماده  یک نشان داد.فصورت گراه ب

                                                           
  1388، پایان نامه کارشناسی ارشد، دانشکده حقوق دانشگاه شهید بهشتی، اعتراض در حقوق علایم تجاريکلانتري، سعیده،  7
 466، ص. 1391، نشر کتابخانه گنج دانش، تهران، 24، چ. ترمینولوژي حقوقجعفري لنگرودي، محمدجعفر،  8
 1396، نشر میزان، تهران، 2، چ. حقوق مالکیت صنعتیامامی، اسداالله،  9

 183همان، ص.  10
 48شمس، عبدالحمید، همان، ص.  11
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  تجاري متثبت علاسوم: گفتار 

 بر اصل ایران حقوق در. باشد می علامت آن ثبت  یکی از اسباب کسب حق مالکیت بر علامت تجاري،
مطابق الزامی،  ثبت این شناخته شده باشد، مگر اینکه از سوي دولت الزامی استاختیاري بودن ثبت علامت 

بهداشتی و همچنین مواد ، ییم مربوط به تولیدات دارویعلا اختصاص به 1328نامه مصوب سال آیین
ربوطه اقدام خوردنی و آشامیدنی دارد، به طوري که در چنین مواردي اگر شخص نسبت به ثبت علامت م

 12.شود ننماید، مجازات می

همین قانون به طور ضمنی بر ثبت محوري علایم تجاري  40به طور صریح و در ماده  86قانون  31در ماده 
 اشاره شده است:

حق استفاده انحصاري از یک علامت به کسی اختصاص دارد که آن علامت را طبق مقررات این  -31ماده 
 قانون به ثبت رسانده باشد.

بت شده باشد، توسط هر شخص غیر از مالک علامت، استفاده از هر علامت که در ایران ث -40بند الف ماده 
 مشروط به موافقت مالک آن می باشد.

نامه اجرایی آن درخواست ثبت یک علامت تجاري با آیین 130تا  126و مواد  86ن قانو 39مطابق ماده 
گواهی  پذیرش اظهارنامه ثبت و انتشار آگهی آن در روزنامه رسمی آغاز شده و طی پروسه قانونی با تسلیم

 13یابد.داره ثبت به مالک علامت خاتمه مینامه ممهور و امضا شده رییس ا

شود اما با استفاده قابل ذکر است که اگر چه تحصیل حق انحصاري در ایران مطابق قانون با ثبت حاصل می
همچنین  و 86نامه اجرایی قانون آیین 125، ماده 86قانون  32ماده ناشی از بند ز » حق مقدم«از مفهوم 

خامس کنوانسیون پاریس حمایت مبتنی بر استفاده مستمر نیز استنباط می گردد. با  6ب ماده -1قسمت 
 14مراجعه به آراء جدید تمایل رویه قضایی بدین سمت دیده می شود.

 

                                                           
، فصلنامه تحقیقات حقوقی تطبیقی ایران شرایط ثبت علامت تجاريمطالعه تطبیقی کریمی، محمدحسین و عباس کریمی،  12

 1395، زمستان 34، ش. 9و بین الملل دانشگاه آزاد اسلامی، دوره. 
 1396، نشر میزان، تهران، بهار 2، چ. حقوق مالکیت صنعتیامامی، اسداالله،  13
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 مزایاي ثبت علامت تجاري اول: بند

شان از  منظور تمیز دادن محصولاتم تجاري به یاده از علافکسب و کارها به اهمیت است برخیبا اینکه 
  و مزایاي حاصل از ثبت علایم تجاري را درك نکرده اند.همه آنها اهمیت  اما اند، محصولات رقبا پی برده

 :کند که  تضمین میثبت علامت  

 توانند محصولات را از یکدیگر تشخیص دهند. مشتریان می) 1

 یکدیگر متمایز سازند.شان را از  سازد محصولات ها را قادر می شرکت) 2

 ها هستند. ابزار بازاریابی و اساس ایجاد  شهرت شرکت) 3

 امتیازها حق محل از درآمد مستقیم منبع و شود می داده ثالث اشخاص به آنها  اجازه استفاده از) 4
 .باشند می

 هاي اعطاي نمایندگی هستند. نامه جزء ضروري موافقت) 5

 .و کار باشند شمند کسبرزممکن است دارائی ا) 6

 گذاري کنند.  کنند در حفظ یا بهبود کیفیت محصولات سرمایه ها را تشویق می شرکت) 7

 15ممکن است براي دریافت وام مفید باشند.) 8

 

 ثبت شدهاز علامت تجاري دلایل حمایت دوم:  بند

موجب آن ه ب که کند شخص حق انحصاري پیدا می ،م تجاريیثبت علا پس از ثبت علامت طبق قانونِ
اي مشابه  که عین یا به طریق گمراه کنندهث د از عرضه کالاهاي یکسان یا مشابه توسط اشخاص ثالنتوا می

 جلوگیري نماید. است ثبت شده خویش  علامت تجاري

هاي رقیب از همان علامت یا علامتی که شباهت آن با علامت مزبور به  اگر علامت تجاري ثبت نشود، شرکت
که موجب گمراهی خواهد شد براي همان کالا یا کالاهاي مشابه استفاده خواهند کرد و در اي است  اندازه

                                                           
سازمان ثبت اسناد و املاك کشور، مرکز مالکیت معنوي، قابل دسترس در:  15
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یک محصول ممکن است به هدر رود. اگر یکی از رقیبان از علامت و فروش گذاري در بازاریابی  نتیجه سرمایه
ل متعلق به تجاري یکسان یا مشابه علامت تجاري استفاده کند، ممکن است مشتریان تصور کنند آن محصو

شرکت را یا  د. این امر نه تنها سود شخصنهمان شرکت است و در نتیجه کالاي رقیب را خریداري کن
آسیب خواهد زد بخصوص شرکت کاهش خواهد داد و مشتریان را گمراه خواهد کرد بلکه به شهرت و وجهه 

 اگر محصول رقیب کیفیت نازلی داشته باشد.

اهمیتی که یک علامت تجاري ممکن است در تعیین میزان موفقیت یک  م تجاري ویبا توجه به ارزش علا
 ضروري است. ،محصول در بازار داشته باشد، تضمین اینکه در بازارهاي مربوط به ثبت رسیده باشد

هاي ثالث بسیار  تفویض اجازه استفاده از یک علامت تجاري ثبت شده به شرکتدر صورت ثبت، بعلاوه 
شخص بوجود آورد یا اساس انعقاد یک  تواند منبع درآمد بیشتري براي نتیجه میتر است و در  آسان
 16امه اعطاي نمایندگی فروش باشد.نموافقت

 

 م تجاري ثبت شدهیمدت اعتبار قانونی علاسوم:  بند

اند تا اگر چه برخلاف اختراع مدت حمایت از علامت تجاري نامحدود است اما کشورها بدوا مدتی تعیین کرده
گیري نماید مالک علامت این فرصت را داشته باشد تا براي ادامه یا عدم ادامه حیات علامت خود تصمیم

باشد. این مدت با  یمدت اعتبار ثبت علامت ده سال از تاریخ تسلیم اظهارنامه ثبت آن م 86طبق قانون 
 دبند  مطابق  . ل تمدید استده ساله با پرداخت هزینه مقرر، قاب یمتوال يها دوره يآن برا کدرخواست مال

پرداخت هزینه  يشود، برایشش ماهه که از پایان دوره شروع م یمهلت ارفاق کیفوق،  قانون 40ماده 
 17. شده استتمدید با پرداخت جریمه تأخیر، درنظر گرفته 

 

 علامت تجاريمبحث دوم: صفت مشخصه 

هایی آن به طور مختصر آشنا شده و معیار صفت مشخصه پرداخته ، با انواعمفهوم  در این مبحث به بیان
 کنیم.بیان می براي تشخیص آن

 
                                                           

 سازمان ثبت اسناد و املاك کشور، همان  16
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 صفت مشخصه اول: مفهوم و انواع  گفتار

و همچنین قوانین مربوطه در سایر کشورها به تعریف صریحی از صفت مشخصه برخورد  86با مطالعه قانون 
به معیارهایی براي چگونگی صفت کنیم و به طور ضمنی با توجه به آنچه فاقد ویژگی ممیزه است نمی

این معیارها به دست مراجع قضایی ابزاري براي تشخیص این که علامت داراي صفت  بریم.مشخصه پی می
 دهد. باشد یا خیر میمشخصه می

 اول: مفهوم صفت مشخصه  بند

وصف و داراي هر علامت تجاري براي اینکه بتواند کالاي معینی را از کالاي دیگري متمایز نماید باید 
علامت  مشخصه صفتیا  ز م تفکیک سازد. این وصف را وجه تماییخصوصیتی باشد که آن را از دیگر علا

هر علامتی که فاقد چنین وصفی باشد قابلیت ثبت  وجود این صفت چنان اهمیت دارد که گویند.تجاري 
 پیدا نمی کند.

تمایز بخشی را  هخواهد بود که، وظیف وصفاین شناخت صفت مشخصه، آسان نیست. علامت زمانی داراي 
خرد، از اشتباه  اگر علامت تجاري مشتري را نسبت به آنچه می براي جلوگیري از اشتباه به انجام رساند

 18م دانست.یز از سایر علاتمایبایستی علامت را  مندارد، در این صورت نمصون 

کننده عادي با ضریب هوشی متوسط را به اي باشد که مصرفبه گونهصفت مشخصه در علایم تجاري باید 
در جایی که علامت تجاري تعریف  86قانون  30اشتباه نیندازد. وجود این شرط در علامت تجاري در ماده 

علامت یعنی هر نشان قابل رویتی که بتواند کالاها یا خدمات اشخاص حقیقی :« که شودشده است دیده می

  »سازد.متمایز یا حقوقی را از هم 

 

 دوم: انواع صفت مشخصه بند

 ذاتی الف)

-اي که واجد حداقل میزان این وصف میصفت مشخصهکنیم یعنی وقتی از صفت مشخصه ذاتی صحبت می

باشد، به طوري که قاضی با دیدن آن به نوعی اقناع وجدانی دست یابد که علامت تجاري مربوطه باعث 
 19مشابه نزد عموم مردم خواهد شد.تفکیک و تمییز کالا یا خدمت از کالا و خدمت 
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 اکتسابی ب)

 آید.در این حالت صفت مشخصه از طریق استفاده توسط مالک آن براي کالا یا خدمت خاصی به وجود می
گردد و براي مالک ، حاصل میمالک از طریق استفادهواقع در ابتدا علامت فاقد صفت مشخصه است اما  در

بت نیستند کنیم که علایم توصیفی قابل ثر بعد به این مطلب اشاره میکند در گفتاحق انحصاري ایجاد می
دت و مستمر نماید به گونه اي زیرا صفت مشخصه ندارند اما علامت توصیفی که مالک از آن استفاده بلند م

  20.ایجاد کند قابلیت ثبت پیدا خواهد کرداي که براي آن مفهوم ثانویه

 

 ویژگی صفت مشخصه چگونگی تشخیصدوم:  گفتار

مشخصه نشده است براي نامه هاي داخلی تعریفی از صفت که در هیچ کدام از قوانین و آییناز آنجا 
المللی متوسل شد. در قوانین بین المللی نیز تعریفی از صفت مشخصه بایست به قوانین بینتشخیص آن می

مانند کنوانسیون پاریس ابزارهایی ایجاد شده که سیستم قضایی را براي از آنها نشده است لیکن در برخی 
 نماید.ویژگی یاري میاحراز وجود یا عدم وجود این 

 خامس کنوانسیون یاد شده آمده است: 6در بند ب ماده 

 ثبت علامت صنعتی یا بازرگانی مندرج در این ماده را نمی توان رد یا باطل نمود مگر در موارد زیر:

1- ... 

وقتی که علامت فاقد صفات مشخصه بوده یا منحصرا از نشانه ها یا مشخصاتی ترکیب یافته باشند که در  -2
ها یا زمان تولید به ن، مقصد، ارزش، محل مبدا فراوردهتجارت براي تعیین نوع یا کیفیت، جنس یا کمیت آ

ت آن کشور که حمایت آن مورد درخواست کار رود و یا اینکه در زبان جاري و یا عادات مشروع و مسلم تجار
 است معمول باشد.

دهد برخلاف وارد شده و نشان می22و قانون لانهام آمریکا 21این بند در قوانین برخی کشورها مثل فرانسه
 قانون ایران آنها تاثیرپذیري مناسبی از این کنوانسیون داشتند. 
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و  دلیل سرشت خود فاقد صفت مشخصه هستندبرخی علایم به « آمده:قانون فرانسه  L-711-2ماده  در
 ها را به ثبت رسانید این علایم عبارت هستند از:توان آننمی

 عام (متداول). علایم ضروري، جنسی(نوعی) و -

 علایم توصیفی -

 »علایمی که صرفا از شکل ناشی از سرشت یا کارکرد محصول تشکیل شده است.-

کنیم به درك مفهوم صفت مشخصه نزدیک شویم و به آمده سعی میچه در ماده یاد شده  آن  با توضیح  
 ابزارهایی براي احراز آن دست یابیم.

 

 23هاي عام واژه بند اول:

در اصطلاح عبارت است از اسمی براي افراد بسیار  و واژه عام واژه اي است که بر مصادیق متعدد دلالت کند
ابل حمایت . این علایم قنمایدطبقه کالاي مورد نظر را تعیین  د کهباشعام می علامتی 24.وضع شده باشد

شوند و نه علامت مخصوص نیستند زیرا اگر براي کالایی به کار روند به عنوان صفت یا نوع کالا محسوب می
را براي فروش صندلی ثبت کند، تقاضانامه  »صندلی«قصد دارد علامت تجاري  تیبراي مثال، اگر شرک 25آن.

و قابلیت انحصارسازي  عام براي این محصول است  واژه »صندلی«علامت مردود خواهد شد چون ثبت این 
 .گرددمنجر به رقابتی غیرمنصفانه می چرا که ندارد

عبارت دیگر علامت باید با نام کالا متفاوت باشد براي مثال مبتکر قهوه فوري براي محصول خود نام  به
علامت به تدریج چنان عام شد که به را برگزید اما به دلیل عدم مراقبت و نبود تبلیغات درست  »نسکافه«

جاي نام کالا مورد استفاده قرار گرفت. این اتفاق براي محصولاتی مانند: زیراکس، گرامافون و نایلون نیز رخ 
 26داد.

                                                                                                                                                                                     
 141ص. پیشین، میرحسینی، سید حسن،  22
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ز آن جا که علامت عام ویژگی تمایز به صراحت نیامده اما ا 86اگر چه ممنوعیت ثبت علامت عام در قانون 
قانون فوق است. این در حالی است که در  30بخشی ندارد، این ممنوعیت قابل استنباط از بند الف ماده 

 1از لحاظ امتیاز و تشخیص مذکور در ماده « تصریح شده بود که: 1337آیین نامه قانون ثبت علایم مصوب 
جغرافیایی که خریدار را نسبت به مبدا و کیفیت محصولات گمراه قانون، نام هاي عام محصولات یا اسامی 

 27»شوند.کند علامت مشخصه تجاري محسوب نمی

 

 28هاي توصیف کننده واژه بند دوم:

-Lدر ماده  روند. در تجارت به منظور توصیف محصول مورد نظر بکار می اینها کلماتی هستند که معمولا 

711-2b :علایم یا اسامی که براي مشخص کردن یک ویژگی محصول یا خدمت « قانون فرانسه آمده است
کیفیت، کمیت، مقصد، ارزش، مبدا جغرافیایی، زمان تولید کالا یا ارایه خدمت به کار گرفته  و بخصوص نوع،

ل قبول نخواهد بود شیرین براي شکلات قاب براي مثال، ثبت کلمه  29»آیند.شوند علایم توصیفی به شمار می
در واقع اگر به تولیدکننده شکلات براي عرضه محصولاتش حق  کند. محصول را توصیف میویژگی چون 

هاي کیفی مانند  داده شود، کاري ناعادلانه خواهد. به همین ترتیب واژه »شیرین«استفاده انحصاري از کلمه 
اینکه بخشی از یک مردود خواهند شد مگر اد زیبه احتمال  »نوآورانه«یا  »کلاسیک«، »بهترین«، »سریع«

در این گونه موارد، درج عبارتی دال بر اینکه درخصوص آن بخش از علامت حق استفاده  نشان خاص باشند
را » نظیربی«شعبه سوم دادگاه عمومی تهران در رایی کلمه  شود، ضروري است. انحصاري درخواست نمی

یر قابل ثبت اعلام نمود همچنین در حکمی دیگر ثبت کلمه چون توصیفی براي مرغوبیت کالا است غ
 30را مردود اعلام کرده است.» اعلاء«

 

 واژه جنسی(نوعی) بندسوم:

شوند این علایم به واقع محصول را گاه برخی علایم تجاري در عمل به جاي اسم جنس کالا استفاده می
مثال یک شرکت تولید کننده مشتقات شیر نمایند براي کنند بلکه جنس محصول را مشخص میتعیین نمی

 را براي خود برگزیند.» شرکت محصولات لبنی«تواند نام یا علامت نمی
                                                           

 20،  ص. پیشین فرپور، وحید،27 
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بهترین علایم با صفت مشخصه علایم ابتکاري و ذوقی هستند که هیچ هدف خاصی را نسبت به نوع کالاي 
جود ندارد مانند شکل پنگوئن براي کنند و به عبارتی هیچ مناسبتی بین علامت و کالا ومورد نظر دنبال نمی

 31کتاب.

  

 (فریب دهنده) 32م گمراه کنندهیعلا: بند چهارم

علامت تجاري باید داراي دو شرط اساسی باشد: شرط ایجابی که همان قابلیت تشخیص و تمییز کالاست و 
هستند که تجاري گمراه کننده علایم م یعلا  33.شرط دوم شرط سلبی، یعنی علامت گمراه کننده نباشد

د یا فریب نکن را نسبت به ماهیت، کیفیت یا مبداء جغرافیایی محصول گمراه میعادي کننده مصرف
دهند. براي مثال، عرضه مارگارین به بازار با علامت تجاري که تصویر یک گاو داشته باشد مردود خواهد  می

تصور  زیاد به احتمال انکنندگان خواهد شد و مصرف کنندگعلامت موجب گمراهی مصرفاین شد چون 
 .تمانند کره حیوانی اسو  علامت به محصولات لبنی مرتبط استخواهند کرد که این 

 

 لاف نظم عمومی و اخلاق حسنهخ میعلا: بند پنجم

که رعایت آن در تمام قوانین کشور الزامی است بند  به دلیل اهمیت موضوع نظم عمومی و اخلاق حسنه
 دهیم.مختصري به آن اختصاص می

اند را  پذیرفته شده ارهاي اخلاق حسنه و مذهبی که عمومبطور کلی کلمات یا تصاویري که موازین و هنجا
به صراحت  86قانون  32در بند ب ماده این موضوع  نیستند. قبولنوان علامت تجاري قابل نقض کنند بع

 آمده است.

آمده راجع به شکل علامت می باشد چرا که خامس کنوانسیون پاریس  6ماده  3توجه کنید آن چه در بند 
ماهیت محصولی که علامت صنعتی یا تجارتی موجب تشخیص آن می گردد «این قانون  7به موجب ماده 

 ».در هیچ موردي نمی تواند مانع ثبت آن شود

                                                           
 کریمی، محمدحسین و عباس کریمی،  پیشین، ص.  31
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 1393تهران، زمستان  ، نشر میزان،4، چ. مقدمه اي بر مالکیت فکريمیرحسینی، سیدحسن،  33
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ر باید گفت اگر علامتی با ماهیتی خلاف نظم عمومی و اخلاق حسنه در کشور دیگري به ثبت رسیده باشد د
 34صورتی قابلیت ثبت بر محصولی دیگر در ایران دارد که مشهور نباشد.

اي  هاي بین المللی که نمونه هاي کشورها و سازمان م رسمی دولتی و نشانیهاي سلطنتی، علا ها نشان پرچم
 قابل ثبت نیستند. معمولانیز م شده است علاا 35المللی سازمان جهانی مالکیت معنوي از آنها به دفتر بین
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 فصل دوم

 

 مسایل مربوطه به صفت مشخصه

 

مسایل مربوط به صفت مشخصه از جمله زمان بررسی وجود یا عدم آن، بار اثبات ادعا در  در این فصل
دعواي عدم ثبت علامت تجاري به دلیل نبود این ویژگی و قابلیت از دست دادن یا کسب این صفت را بیان 

 کنیم.می

 

  و بار اثبات آن زمان ارزیابی این ویژگیمبحث اول: 

 گفتار اول: زمان ارزیابی وجود صفت مشخصه 

گیرد صفت مشخصه یک علامت در مقایسه با علامت دیگر در زمان تقاضاي ثبت علامت صورت می وجود
 6در ماده  اما در این مورد گیردتبار یافته و مورد حمایت قرار میاز این تاریخ است که علامت اعچرا که 

باشد باید ه آیا علامت تجاري قابل حمایت میک براي ارزیابی این« کنوانسیون پاریس می گوید: 1امس.ج.خ
ر داگر یک علامت گوید این ماده به روشنی می» وصا مدت استعمال را در نظر گرفت.کلیه شرایط واقعی خص

، این خصوصیت را بدست مدت استفاده قبلیتواند به دلیل زمان ثبت داراي صفت مشخصه نیست بعد ها می
ولی رویه قضایی معمولا استفاده چندین  آورد هر چند مدت این استفاده در قانون فوق معین نشده است

 36داند.ساله را مورد قبول می

اخلی ایران قرار گرفته اما به اندازه کافی موجب تاثیر بر قوانین دوانسیون با اینکه مورد تایید و امضاي این کن
صفت مشخصه که گوید میبا صراحت ما نشده است اما قانون فرانسه با تاثیر پذیري از کنوانسیون پاریس 

 تواند بر اثر استعمال تحصیل شود.می
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 بار اثبات ادعادوم: گفتار 

با اداره مالکیت صنعتی است. زیرا در قانون، اثبات وجود آن از ناحیه  ذاتی اثبات عدم وجود صفت مشخصه
کنند بار اثبات وجود این لا پیروي میمتقاضی شناخته نشده است. البته در برخی کشورها که از نظام کامن

ویژگی بر عهده متقاضی قرار داده شده است اما امروزه گرایش به این سمت است که فقدان صفت مشخصه 
تر است موجب این است که وظیفه تشخیص ل بر رد علامت است نتیجه پذیرش این نظر که معقولدلی

 37صفت مشخصه و اثبات عدم وجود آن بر عهده ادارات مالکیت صنعتی باشد.

توجه به این نکته ضروري است که در صفت مشخصه اکتسابی بار اثبات این ادعا که صفت مشخصه با 
 38است یا خیر بر عهده متقاضی ثبت ان علامت است.استفاده مستمر کسب شده 

 

 از دست دادن صفت مشخصه: دوممبحث 

یک  و شرط صفت مشخصه بود که براي ارزیابی اعتبار ه قضایی فرانسه بر این نظرروی 1991پیش از سال 
علامت تجاري باید بدون توجه به عمومیت یافتن و از دست دادن صفت مشخصه علامت تجاري فقط زمان 

ابطال علامت در آینده و بعد از ثبت آن را نیز پیش بینی نمود.  199139ثبت را در نظر گرفت اما قانون سال 
شدن مبتلا  تجاري به عارضه عامت به موجب این قانون از این به بعد هنگامی که یک علامت در بازار مبادلا

نکه این استحاله ناشی از بی تدبیري ي این کار دو شرط وجود دارد اول آشد می تواند باطل شود اما برا
دوم آنکه  علامت خویش انجام نداده استصاحب علامت باشد که اقدام قانونی به موقع علیه تقلید و جعل 

  40و در این رابطه باید تقاضایی مطرح شود .ابطال علامت خود به خود انجام نمی گیرد 

دهد حتی در متون نظري نیز قوانین موجود ایران و رویه هاي حاضر در این مورد پیشرفت خاصی نشان نمی
 توجه کافی به آن نشده است.
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  سوم: علایم تجاري فاقد صفت مشخصهمبحث 

 :شماریمبیان برمی زیر ر را در چهارده دستهعلایم فاقد وصف مورد نظ

 شود.هاي عام که براي اشاره به آن کالا یا خدمت استفاده مینام -1

ها که بر شکل، کیفیت، -اشکال سه بعدي یا هرگونه ترکیبی از آن ها،ها، صداها، رنگکلمات، سمبل -2
 کند.ه یا توصیف کالا یا خدمات مربوطه دلالت میمشخص

 یک خط ساده یا طرح هندسی اصلی. -3

 عددي بی معنا و فاقد سبک خاص. ارقام -4

 شود.شعارهایی که به صورت خیلی ساده به عنوان زیباسازي و آرایش آن کالا تلقی می -5

 شعار یا پند معروف، تبلیغات یا شعارهایی با ماهیت تبلیغاتی. -6

 شود.ها یا عباراتی که زیاد تکرار میضرب المثل -7

 آشنا.هاي جغرافیایی نام کشور و نام -8

 ها.عنوان کامل واحدهاي صنعتی یا تجاري، موسسات و سازمان -9

 نام خانوادگی به تنهایی و بدون شکل. -10

 هاي مذهبی مرسوم.نشان -11

 هاي معروف براي استفاده در خصوص کتاب.عناوین کتاب -12

استفاده در مورد ماشین عناوینی که از طبقات معروف اتخاذ شده یا عنوان بازي هاي معمول براي  -13
هاي بازي ضبط شده ته مدارهایی که روي آن ها برنامهها، سی دي ها و تخ، نوارها، فلاپیهاي الکتریکیبازي
 است.

اي سمعی ها، نوارههاي رادیویی، آهنگ فیلمهاي تلویزیون، برنامههاي معروف، برنامهعناوین فیلم -14
 41ها.ديبصري، نوارهاي صوتی و سی

                                                           
41 APPA Special Report. Taiwan, What is the minimum requirement for a register able trademark, 2008 

 33، پیشین، ص. به نقل از: کلانتري، سعیده



۲۳ 
 

 پروندهدو  مبحث چهارم: طرح

تهران عمومی هاي شعبه سوم دادگاهبه طرح چند راي صادره از  براي آشنایی با رویه قضایی در این قسمت
 پردازیم:راجع به علایم تجاري و صفت مشخصه آن می

 8709........950پرونده کلاسه:ا) 

890....192شماره دادنامه:         

 راي دادگاه

 

آقاي .....به وکالت از شرکت ........به طرفیت از شرکت .........و اداره کل ثبت شرکت  در خصوص دعواي
 با خواهان وکیل که خلاصه این به 25/7/86 مورخ.....  شماره اظهارنامه ابطال بر مبنی صنعتی مالکیت  ها

درخواست  نیز و 2/10/87 مورخ.............. و 26/11/85 مورخ....... شماره به تجاري علائم مقدم ثبت به استناد
درخواست ابطال اظهارنامه موخر خوانده را به  24/7/86مقدم علامت موضوع اظهارنامه شماره .............. مورخ 

جلسه دادرسی ضمن  لحاظ شباهت با علائم موکل دارد آقاي........به وکالت از خوانده اول به شرح صورت
ن آنها را منتفی و تقاضاي رد دعوي نموده است از سوي اداره مالکیت توصیف هر یک از علائم شباهت فیمابی

ز علامت نی صنعتی گزارش ثبتی واصل شد دادگاه از توجه به محتویات پرونده و علائم ثبتی خواهان و
رنگین  آسمان به زمینه آبی رنگ و و از ابر یهایهمنظر شامل تصویر یک کوه و موضوع اظهار نامه وي کلا

ی خوانده خواستعلامت در باشد ومی  39و  35، 29 ز جمله دوغ در طبقاتمحصولات لبنی ا کمان جهت
نیم دایره به دور تصویر کوه جهت تولید  زي کوه بر روي زمینه مواج به رنگ آبی وهم مشتمل بر تصویر فانت

استفاده مستمر از  باشد که با توجه به سابقه ثبت علامت وآب آشامیدنی و آبمیوه می بسته بندي دوغ و و
اقتباس از علامت خواهان در صدد ثبت علامت  آن حسب محتویات پرونده به نظر میرسد خوانده به تقلید و

ی از آسمان یمنظرها اساس علامت هاي مورد بحث همان تصویر کوه و مشابه است چه اینکه وجه مشخصه و
نیز حوزه فعالیتهاي  مشابه و شترك ورنگین کمان در زمینه آبی رنگ است که توجها به محصولات م و

از طرفی  کنندگان خواهد شد وگمراهی مصرف باعث وقوع اشتباه و یکسان طرفین دعوي (شهرستان.....)
خواستی خوانده اول با علائم این با احراز شباهت علامت درمکتسبه خواهان است بنابر مخالف حقوق مقدم و

رد مدافعات غیر موثر وکیل  و به شماره ....... ع اظهار نامه ويعلامت مقدم موضو سابق الثبت خواهان و
از قانون ثبت اختراعات  41و31،32،40خوانده دعوي مطروحه را ثابت تشخیص داده مستندا به مواد 

نامه اجرایی آن حکم به ابطال اظهارنامه آیین 121وماده  1386تجاري مصوب  علائم طرحهاي صنعتی و
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ظرف مهلت  اعلام می گردد راي صادره حضوري و صادر و 25/7/86شماره .......مورخ خوانده ردیف اول به 
 .42 روز پس از ابلاغ قابل تجدید نظر خواهی در محاکم تجدید نظر تهران است 20

 

  27/05/1382مورخ  451و  450نامه شماره ) داد2

خواسته ابطال اظهارنامه  به طرفیت شرکت خوانده و اداره مالکیت صنعتی بهدر خصوص دعواي خواهان 
به این خلاصه که خواهان به شرح دادخواست و لوایح تقدیمی 25/09/1381مورخ  81091042شماره 

است که خوانده  AQUAMAXو   AQUAباشد که به موجب تصدیق ثبتی صاحب علامت تجاري مدعی می
بهت آن با علامت تجاري را نمودند و با توجه به مشا  AQUAprimeطی اظهارنامه تقاضاي ثبت کلمه 

داند. دادگاه نظر به اینکه تقاضاي ابطال آن را دارند. وکیل خوانده دعواي وکیل خواهان را مردود میخواهان 
مشترك هستند که از  AQUAمورد درخواست خوانده صرفا در کلمه تجاري خواهان با علامت علامت 

صاري از آن را ندارند با ترکیب آن کلمه با کلمه کلمات عام بوده و هیچ کدام از طرفین حق استفاده انح
prime کننده شود دعواي وکلاي خواهان را غیر ثابت مشابهت آن به حدي نیست که موجب اشتباه مصرف

 43تشخیص داد.
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 گیرينتیجه

 
علیرغم تواند براي حفظ کالا یا خدمات خود علامت یا نشانی بر آن نهد، هر شخص حقیقی یا حقوقی می

اینکه ثبت علامت در بیشتر موارد الزامی نیست اما مزایاي ناشی از ثبت و حمایت هاي در پس آن، شخص را 
آن را طی کرده و به جهت تمایز و تشخیص کالا یا چند ماهه دارد که پروسه قانونی و اداري بر آن می

باید ت رساند. علامت براي ثبت میعلامت مورد نظرش را به ثبکالا و خدمات مشابه رقیب،  ازخدمات خود 
و  30از محتواي موجود در مواد  کند داشته باشدشرایطی که اداره مالکیت صنعتی مطابق قانون بررسی می

 وجود صفت مشخصه در علامت است. ، شرطترین این شرایطمهم یابیم کهمیدر 86قانون  32
لذا براي   رسیممیخصه نریفی خاص از صفت مشبه تعداخلی هاي مرتبط نامهبا مطالعه قوانین و آیین

ترین کارکرد علامت تجاري به کنواسیون پاریس مراجعه کرده و به تاثیر دریافت شناخت بهتر از این اصلی
توصیفی باشد  یا ضروري علامتی عام یاآن در قانون دو کشور فرانسه و آمریکا نگاهی کردیم و دیدیم که اگر 

شتباه اندازد فاقد صفت مشخصه است و قابلیت کننده عادي را به ایا به حدي گمراه کننده باشد که مصرف
 هستند و  اند یا ضروريده که تبدیل به اسم جنس کالا شدهچرا که این علایم یا چنان متداول ش ثبت ندارد.

که صفت خاصی از کالا را  اندو یا توصیفیدن ندارند امکان انحصاري ش لذا و  نمایندطبقه کالا را معرفی می
 در هر حالت وصف تمایز بخشی ندارند . ،گذارندبه نمایش می

در ادامه صفت مشخصه را در دو نوع ذاتی و اکتسابی دسته بندي کردیم و دیدیم زمان وجود این صفت 
تایید نشود بار اثبات عدم وجود صفت همان زمان تسلیم اظهارنامه به اداره مالکیت صنعتی است. اگر علامت 

اثبات کسب صفت مشخصه در نتیجه استفاده  رولی با مشخصه ذاتی بر عهده اداره مالکیت صنعتی است
  مالک بر عهده متقاضی ثبت است.

صفت مشخصه همان گونه که در نتیجه استفاده موثر و مستمر مالک قابل کسب است با استفاده نادرست و 
 کند.شود و به درخواست متقاضی قابلیت ابطال پیدا میزایل میعدم مراقبت او 

تواند پیش شرط اصلی ثبت که آیا وجود صفت مشخصه در علامت تجاري میپرسش اصلی ما این بود 
صفت مشخصه جوهر اصلی یک علامت تجاري است و نبود در پاسخ گفتیم که علامت تجاري قلمداد شود؟ 

هد بود، دیدیم که این برد و فقدانش مانع بزرگی در ثبت آن خوارا از بین میآن کارکرد اصلی علامت تجاري 
ایران که مرجع کنونی قوانین داخلی ما راجع  به علایم تجاري است که در قوانین  86صفت نه تنها در قانون 

مانند  لاالمللی مثل کنوانسیون پاریس و قوانین کشورهاي دیگر چه نوشته مانند فرانسه و چه کامنبین
 کند.ترین نقش را بازي میآمریکا مهم

موانع تمایز بخشی یک علامت تجاري داشتیم:  نیز  فرعی دیگر پرسشدو در کنار این پرسش اصلی 
 توان این کارکرد را تقویت نمود؟چیست؟ چگونه می
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و قوانین خارجی مانع اصلی عدم وضوح قوانین داخلی و اجبار ما به مراجعه به کنوانسیون ها پاسخ دادیم 
است تا مگر ابزاري به سیستم قضایی داخلی داده شود و دیدم که قوانین به خوبی متاثر شده از تعهدات 

-تغییر و توسعه قوانین حمایتی داخلی و نزدیکشدیم  متوجهالمللی این قابلیت را دارند و همچنین بین

 للی در حال حاضر از الزامات ماست.تر شدن به قواعد بین الم

هاي مستمر از ایرادات بزرگ قانون داخلی ما عدم وضوح مفهوم حق تقدم و حمایت صریح از استفاده
مالک علامت است هر چند امروزه رویه قضایی ما با حضور قضات دقیق و تیزبین هر چند آرام اما بدین 

 رود.سمت پیش می

مندان این شاخه از مالکیت صنعتی، توسعه نظري مفاهیم و ایجاد دکترین پیشنهاد بنده به علاقه 
گذار محترم را به ، قانونخدمات تجاريه تنوع و تعدد روزافزون کالاها و با توجه بجدیدي است که 

پذیرش علایم غیرقابل رویت مانند علایم بویایی و شنیداري به جهت صحیح و توسعه قانون سمت ت
 اید.ترغیب و هدایت نم
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